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CORRIERE{ VITERBO

Positivo il bilancio degli incontri al liceo Orioli

Con "The italian makers’
la shida dellartigianato
fa tappa sui banchi di scuola

F VITERBO

Artigiani ed esperti di inmovazione sociale incontrano
ali stuclenti superion, CQuesio guanto realizzalo sragie al
progetto “The italian makers™, promosso dalla Fondad
Fope mondo disitale & Inail Lazio, n collaborazione
con la Cna, che ha dato vita ad incontn in diverse scuole
del Lazio, Al beeo arbstico T TANCEsCo Onoli di Viterbo
aliinconte s sono tenutl in collaborazione con la Coa di
Viterbo ¢ Chvitavecchia, Grazie alla sensibilita del din-
genie ¢ dei docen dell” Orioli. due classi hanno incon-
trato tre artigiane che operano nei setton artistics: Luca
Maria Avena, titolare de “L'Annica Legatowia Viali™,
Cinzia Chiulli e Daniela Lai, di “Artistca”. azienda spe-
ciahzzata nella lvoramone della ceramica, Le nmprendi-
trici o introdotio gl alunni alla conoscenza del la-
viro delle botteghe @ hanno “sfidato”™ i ragaza, invitan-
ol g preseatane progeiin per L vealieseione o un po-
ster che pubblicizzerh Pattivith della Legatonia e per una
campama di promozions dell’aivith dalle ceramiste
Sono stat quindi attivat 1 laboraton per individwazio-
ne e lo sviluppo delle idee progettuali, “E stato un imoon-
tro ol positivo - afferma Mana Arvena - che hastimo-
Lato linteresse dei ragarzi verso | nostrl mestien e, nello
stesso tempo, & stabe importante per il mie kvoro, per-
ché mi ha portato a vedere con altn oochi aspetti sottova-
Tutadi o cormuumcgue nen o valutal correllamente Mo i é
trattato di una iniziativa spot, ma dellinizio.di un percor-
iy che prosegira con la discussione dei progest che ol
SATANMO Propash @ con la stage den ragaza nelke nostre
hotteghe™ . Positivo anche il commento di Chiulli e Lai.
“Adbinmo intesauro un bel dinlogo con gli studenti, che,
nel raccoghiers le nostre sfide, s1 sono mostrat pient di
ilee - dicono - Ci hanno colpito da un Tato la vogha di
conoscere da wvicing mestien di antica. tradizione che,
evidenternente, non hanno perso del tutto il loro appeal,
dall'akiro Ia consapevolezza delle difficolta, dello stato di
irwcertea in oo s irova chi farmpresa ogg, “The ialian
makers’ risponde dungue all esigenza per nod di trasmet

tere lecompetenze, per i ragaez di apprendere e di svilup-
pare la loro creativith e la capacita di trovare dsposte ai
problemi™, Tra le azioni trasversali del progetto, anche
una campagna di sensibilizzazione per nlanciare imma-
gine e appeal dei lavori che prevedono arivith |1’1:3.1'1uu]ii

Cna Lobiettivo & accorciare la distanza con il mondo del lavoro ed aiutare
iragazzi a proiettarsi nel futuro senza perdere le radici legate al territorio



