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"Nonni su Internet”, aumenta 1'alfabetizzazione digitale

Set 30th, 2010 | Di Altri | Categoria: Indagini e Sondagoi

FMuova alleanza contro il digital divide degli anziani. Mella partnership entrano il "Distretto socio
assistenziale A" della provincia di Frosinone e Intel ltalia come sponsor nazionale.

Dia analfabeti digitali a pioniern del web. | cittadini over B0 di Belgio, talia, Romania e Spagna, grazie ad
un corso di alfabetizzazione digitale di 30 ore, tenuto dalle nuove generazioni, ora navigano nel web,
chattano e usana i servizi online delle amministrazioni locali.

L'evento internazionale ¢Le nuowe tecnologie e la sfida per un invecchiamento attivos, promosso dalla
Fondazione Mondo Digitale, ha inaugurato anche il nuovo anno scolastico digitale dei nonni italiani,
sponsorizzato da Intel ltalia. Tornano invece per la prima volta & scuola in un'aula multimediale | nonni
frusinati, grazie alla collaborazione con il Distretto socio assistenziale A

[l messaggio di saluto & dell'assessore Aldo Forte (Palitiche sociali e famiglia, Regione Lazio): «Monni
su Internet & un'iniziativa perfettarmente in linea con gli obiettivi dell'amministrazione Polverini.

L'innovazione tecnologica pud fare maolto per abbattere le barriere ed evitare 'esclusione sociales.

Il modello di apprendimento intergenerazionale, promosso dalla Fondazione Mondo Digitale con il
progetta Monni su Internet, in ltalia alla sua nona edizione, funziona anche in Europa e in contesti molto
diversi, dalle zone rurali ai centr urbani.



Cittadini over B0 di ltalia, Spagna, Romania e Belgio hanno parecipato al progetto biennale Silver,
otimulating ICT Learning for Active EUJ Elders, che la Fondazione Monda Digitale ha coordinato
nell'ambito del programma d'azione cormunitaria Grundtvig per apprendimento permanente. All'iniziativa
hanno partecipato quasi 1.000 anziani, 500 studenti-tutar e 50 docenti.

Oltre il 90% degli anziani che ha seguito | corsi vorrebbe una nuova edizione dell'iniziativa e pid del 70%
ha cominciato a navigare abitualmente nel web; la meta di laro ha creato un profilo in un social network,

Molti dei giovani tutor sono rimasti in contatto con gli anziani e oltre | 70% vorrebbe ripetere 'esperienza.
Mla il dato pid rilevante riguarda contenuti e competenze acquisite soprattutto nei senizi interattivi; ad
esempio, prima del corso solo il 26% degli aver B0 belgi possiede informazioni di base suivarl servizi di
g-gov. Dopo e 30 ore di lezione il B0% degli anziani riesce a scaricare documenti o a richiedere
certificati {livello eccellente o buono), mentre il 38% ha raggiunto un livello soddisfacente. Gli anziani
italiani che, in partenza, conoscono il funzionamento dell'e-banking sono solo il 5%.

Al termine del corso il 70% di loro ha raggiunto una padronanza buona o eccellente delle principali
operazioni bancarie on line. E come scelgono di essere infarmati | nuovi pionieri delweb? Al termine del
carso il 97 % dei partecipanti ha scelto di iscriversi ad uno o pid servizi di newsletter.

Sono coinvolte scuale e centr anziani.

Ad insegnare agli over B0 ad wsare il po, navigare sul web, consultare | servizi on line della pubblica
amministrazione sono i giovani tutor delle scuole coordinati dai docenti esperti in nuove tecnologie,
secondo il madello ormai callaudato di «Manni su Internets.
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