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VENEZIA Artigiani, guide turi-
stiche, esercenti: si torna sui
«banchi» a scuola di digital.
«Made Onlife in Venice» & il
progetto (articolato in tre dif-
ferenti fasi), nato in collabo-
razione tra il Comune di Vene-
zia, Facebook ltalia e Fonda-
zione Mondo Digitale, per fa-
vorire concretamente la
transizione digitale. 5i parte
da una serie di video-lezioni
disponibili per tutti sul sito
internet del Comune tra tec-
niche per la comunicazione
digitale, visuale e markeling,
seguiti da webinar specifici
aperti ad un massimo di 100
persone o aziende. Il primo
webinar ¢ in programma il 13
aprile («Comunicare in un
mondo narrativo»). il secon-
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do avanzato il 20 («Abc dello
storytelling e personal bran-
ding»): solo chi parteciperi al
secondo potra passare al terzo
incontro in programma. La
selezione avverra in base a
test che verranno sommini-
strati alle aziende, le tre «vin-
citrici» diventeranno un caso
di studio con un team ad hoc
per aiutarle nel processo di
digitalizzazione e otterranno
un bonus pubblicitario da uti-
lizzare sui social. E non saran-
no solo esperti: I'ultima fase,
infatti, prevede il coinvolgi-
mento di tre istituti veneziani,
il liceo scientifico statale Ugo
Morin di Mestre, I'Istituto
Istruzione Superiore Vendra-
min Corner indirizzo «Cini»
di Venezia e il liceo Stefanini
di Mestre.

«Abbiamo voluto intitolar-
lo “onlife” e non online pro-
prio perché il progetto & pen-
sato per il tessuto socioecono-
mico della nostra comunita
— sottolinea Alberto Bozza,
direttore Sviluppo Mercati di
Vela e manager del distretto
del commercio di Mestre —.
L'obiettivo non & vendere
online, ma imparare a fideliz-
zare i propri clienti. La sfida é
quella di comunicare meglio,

di «Made Onlife» assessore
al Commercio Sebastiano Co-
stalonga e I'assessore alle po-
litiche educative Laura Besio.
«k l'opportunita da cogliere
per attirare il turismo di qua-
litd concretamente, non i
“barbari” ma quelli che vo-
gliono amare il nostro territo-
rio — sottolinea Costalonga
—. Lanciamo il messaggio
che la cittd € viva, fatevi ajuta-
re dai vostri figli e nipoti per
avvicinarvi al mondo dei so-
cial. L'ambizione é che questo
progetto possa diventare un
modello da esportare in tutta
Italia». «Per le scuole, & molto
pil dell'alternanza scuola la-
voro — aggiunge Besio —,
viene data un'impostazione
multidisciplinare tra tradizio-
ne e innovaziones.

Proprio alla rivitalizzazione
del commercio € rivolta I'in-
terrogazione firmata dalla
consigliera di opposizione
Cecilia Tonon (Venezia € tua),
che chiede se, sulla linea di
quanto gia fatto con «Le Citta
in Festa», anche per questa
primavera-estate-autunno si
permettera agli esercizi di
Mestre di occupare il plateati-
co antistante ai negozi per far
fronte allemergenza sanitaria
non ancora terminata.

Camilla Gargioni
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